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Licenciatura en
Ingenlerla

DESCRIPCION

La Ingenieria Comercial es una
ciencia empresarial que aplica
los conocimientos de
matematica bdsica, calculo,
estadistica, métodos cuantitativos,
investigacion de operaciones,
economia, administracion,
finanzas y marketing para la
solucion de los problemas
sociales y organizacionales; se
convierte de esta forma en una
disciplina con un gran campo de
accion y muy completa por la
gran cantidad de conocimientos
que adquiere el comercial.

REQUISITOS

Comercial

El profesional de Ingenieria
Comercial es un lider con
habilidades y destrezas para
generar estrategias correctivas,
reorientacion y reingenieria de
procesos, fijar posiciones en
negociaciones y optimizar los
recursos para la buena gestion;
capaz de planificar, organizar,
dirigir y controlar instituciones
mediante competencias en
Gestion Estratégica, Econémica,
Financiera, de Marketing, de
Gestion del Talento Humano, de
Liderazgo Personal y con
Pensamiento Critico.

A Certificado de Nacimiento Original Actualizado.

A Fotocopia simple de Cédula de Identidad vigente.

A Fotocopia legalizada de Diploma de Bachiller.

A 2 Fotografias 4x4 Fondo Azul.
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Campo
laboral

Director o Gerente en la Gestion comercial y
financiera en organizaciones publicas y privadas.

Director de dreas de negocio (clientes y
proveedores).

Planeacién del control y distribucion.

Analista de costos y precios de distintos productos.
Servicio al cliente.

Asesor en temas de Comercio Internacional.

Asesor en evaluacion e implementacion de proyectos
de inversion.

Empresario, consultor o asesor de empresas.

4 Docente universitario e investigador.

éPor qué estudiar
Ingenieria Comercial?

4

La carrera de Ingenieria Comercial te brinda una
comprension integral de los negocios, abarcando
aspectos como finanzas, marketing, operaciones y
estrategia. Podrds desarrollar habilidades que te
permitan entender la organizacion en su totalidad.

Los profesionales de Ingenieria Comercial son muy
valorados por su capacidad de andlisis,
planificacion y toma de decisiones en entornos
empresariales. Por lo tanto, tendrds una amplia
oferta de empleo en empresas de diferentes
sectores y tamanos.

La carrera de Ingenieria Comercial te permite
desarrollar habilidades blandas, como liderazgo,
negociacion y trabajo en equipo, lo que te permitird
interactuar efectivamente con personas de
diferentes dreas, culturas y gestionar equipos de
trabajo de manera eficiente.

Perfil de
egresado

4 nvestigar de forma metodica y

cientifica las necesidades de
diferentes consumidores, a fin de
establecer estrategias comerciales
que satisfagan dichas necesidades.

Analizar sistematica y cuidadosamente
las condiciones, econoémicas,
financieras, sociales, y politicas de
diversos mercados, a fin de elegir
aquellos que generen mejores
oportunidades para la inversion.

Planificar de manera coherente y
eficiente campafias comerciales y
publicitarias, a fin de posicionar y
promocionar empresas, productos y
servicios en mercados nacionales e
internacionales.

Gestionar de forma efectiva
herramientas  administrativas y
comerciales de ultima generacion
aprovechando de mejor manera la
tecnologia y la informacién, con el
propésito de establecer estrategias
adecuadas y orientadas a la
consolidacion de ventajas
competitivas.



